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CV - KARIN HIRSCHI ©OOO®

CAS Social Media

CAS Online Conversion Google
Erste Marketing & E- Management Business
Website Commerce FHNW  Webanalyse FHNW ONLINE.FORYOU Professional
. ¢ ¢ ¢ ¢
2005 2011 2012 2014
1993 ; 2010 ; 2011 ; 2012 ; 2017
o © © o
WEB.FORYOU Webanalyse und Google MAS Online
Webcontrolling Analytics Marketing
FHNW Individual Management
Qualification
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Digital Marketing Konzepte Website Marketing
Marketing, Zislgruppen de
digitals Kansls im Ubsrblick

ansprachen

Ubsrgreifends Geschaftssteusrung und
Performanceopti

Suchmaschinenmarketing (SEM)

Social Media Marketing

Grundlagen Suchmaschinenmarksting Grundlagen So Madia Marksting

Kampagnenplanung

Kampagnenu 3 und Betreuung

online.for
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Suchmaschinenoptimierung (SEQ)

SEO Analyse mit

Strategie

il Marketing
Beratung,

ile optimiarte Mew

gn, Programmierung, Te

lette
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ERFOLGREICH KUNDEN
AUS DEM INTERNET(Z)?

WORKSHOP

10-Punkte Check fiir Ihre Website
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@ QUELLE: AMIRESPONSIVE SCREENSHOT KARIN HIRSCHI
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i+ st die Webseite responsive, ansprechend,
bedienerfreundlich, aktuell, ladet schnell und ist fur
mobile Gerate optimiert?

“» Werden Massnahmen werden getroffen, um Traffic auf
der Webseite zu generieren?

“» Werden neue Kunden generiert?

online.for Online Marketing fir KMU's

www.onlineforyou.ch @ @

DIGITAL MARKETING



Kundenzufriedenheit
A

Begeisterungsanforderungen

Erfallungsgrad
- der
Anforderungen

Leistungsanforderungen

Basisanforderungen

@ QUELLE: MAS THESIS, SCREENSHOT KARIN HIRSCHI
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CONTENT is King!
Nutzer im Focus.

Value bieten.

SEQ ist keine Zauberel!



CUSTOMER JOURNEY QOO

DIGITAL TOUCHPOINTS

Search
Digital billboard
< .‘ '. . Landrng page o Newsletter
gotttotn Mobile il e
Viral email - Blog Wetaiia ‘_. .‘ Eman.
4 _ 5 IM/Chat
Online a|ds 3rd party sites .

Blog

-'"'*-'. Word-of-mouth

':'-'-'"'i . R Call center IVR . . Promotion
PR ...* o _.*' e **  oninvoice
Yas . . ..
Radio
A PHYSICAL TOUCHPOINTS
Qutd
Heeer @ Managed touchpoint ”~ Unmanaged touchpoint

@ QUELLE: HTTPS://WWW.I-SCOOP.EU

online.for

Online Marketing fur KMU's
DIGITAL MARKETING

www.onlineforyou.ch (_/ P B K w



Mogliche Website ZIELE

“*Wahrnehmung

“*Mehr Kunden

“*Mehr Umsatz

“*Kundenbindung

“*Einsparung durch Aktuelle Informationen
“»Prasentation von Produkten
“»Mitarbeiter Rekrutierung
“»Adressengenerierung

“*Umsatz mit Vermarktung
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KMU PROFI WEBSITE CHECK — KUNDEN FOKUS QOO

Weis ich nach was meine Kunden

suchen?
S
o i i i ichti ? ANALYTICS
: lSptDEjechg |ckt1 mte|Ank? lelelkugqin r|cht|gtfn. OPTIMIZATION IDEA
“* Ist der Conten uell und interessant® PROJECT USUALLY
. : o . . o RESEARCH KEY RANK
“* Ist meine Seite fur Mobile Gerate optimiert? S wo SITES
TOOLS

COMPETITIONMARKET

ATENEW
LTS POPULARITY
_ CHOOSINGSOMPLETE
PLACEMENT

Kunde im Fokus.
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Allgemeine Website Grundlagen

“»/iel der Webseite
“»Ausrichtung auf Zielgruppe
“»Usability

“»Navigation

“»Content

“»Look & Feel
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1. Logo mit Home
verlinkt

2. Navigation & Meta &
Sprache

3. Headerbild

4. Slogan

5. Subline

6. Call to Action

Der perfekte Standort /. evtl. Social Profile

far lhr Unternehmen

E TechCenter Reinach
EIE CEWERBEFLACHEN STANDORT REGION BASEL

8. Kostenloses Angebot
(Lead Magnet] mit
Call to Action

@ QUELLE: GOOGLE TESTMYSITE SCREENSHOT KARIN HIRSCHI 9. Testimonial
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@ QUELLE: GOOGLE TESTMYSITE SCREENSHOT KARIN HIRSCHI
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FREIE FLACHEN VON
300 BIS 4000 M?

Online Marketing fur KMU's
www.onlineforyou.ch

GJ0®,

10. Angebote / Produkte
mit Bild, Text, Link,
Kontakt

11. Headline Mehrwert

12. Text Uber den
Mehrwert



Zogern Sie nicht,
uns bei Interesse oder
fur Fragen zu kontaktieren:

Cyril Welti, Immosense AG: +41 61 225 45 50
oyrilwelti@immosense.ch

@ QUELLE: GOOGLE TESTMYSITE SCREENSHOT KARIN HIRSCHI
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Teaser Kontakt

Footer

Kontakt, Social Icons,
E-Newsletter,
Kontaktformular

Impressum /
Datenschutzverordnung



1VON 10 PUNKTE - WEB CHECK

1. Website Content Check

Welche Ziele werden mit der Website verfolgt

Online



15 PUNKTE WEBSITE CONTENT CHECK

OO

1. Logo verlinkt mit Home

':':' " 2. Einfache Navigation
@ El 3. Headerbild
“ * Ifl R’Er 4. Slog'an
& 15 Punkte [ﬁ] 5. Subline
@46, Website .- | 6 CaltoActon
Y g Check (%’ “ 7. evtl. Social Profile
Ao B Vi 8. Kostenloses Angebot

mit Call to Action
(Lead Magnet]
9. Testimonal

Online.foryou Online Markgting fur KMU's

www.onlineforyou.ch
DIGITAL MARKETING

10. Headline Mehrwert
11, Text Uber den Mehrwert
12 . Angebote/Produkte
mit Bild, Text, Link, Kontakt
13. Teaser Kontakt
14. Footer
Kontakt, Social Icons,
E-Newsletter, Kontaktform
15. Impressum/Disclaimer
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Alle  Maps  News  Dider  Shopping  Mehr Cinstellungen  Tools

Ungefair 3237000 Ergebrisse (0.32 Sekunden)

BIRS-GOLF: Golf spiclen - nur 20 Minuten von Bascl ontfornt
s ererer birs-gulf v ~
BIRS-GOLF il Bislyo - Gull spiefen nur 20 Minulen von Basel enlieanl
Turniere Bistro Drop-Inn
otrou diosom Satz haben im letzton Schénste Sonnenterrasse im
Jahr sinige von Innen inr Laufontal. Wr Erholung

Teetime Golfanlage
Testimo. Platz Info; Turiere - Teatime BIRS-GOLF it o onzigo Gatariage
Kontalt & Anfahrt im ges

Golf lernen Golf Club Laufental

Golf it kein Sport wi jedor andere. Golf Club Laufental. Der Golf Club
Golf it cin Tradtionsoport und Laufental vaurde 2003 in

Weitere Crgebnisse von birs-goff.ch »

Golf Club Laufental - Golfsuisse

hiips i

Gl Club Laulelal. Club. Der S-Locl Plalz wuide vorn bekanilen schiollsclien Golfpialzarclileklsn
John Chllver-Staner entworfen Und Im FrONjanr 2012 efofnet. Er verfugt Gber eine Lange von 2005
Metem mit arel Par 3 nd sechs Far 4 Spielbannen, Insgesamt Par 33. Mt sener Lange ist ger
Golpiat? 7war relativ k.

Golt Club Lautental Am Dorteingang von Zwingen, dirckt an der Birs
b -

Am Dorfeingang von Zwingen, direit an der Dirs, liegt die &-Loch-Anlage Laufental. Obviohi der
arcours nicht sonderlch lang ist, machen ihn die vielen Sand- und Grasbunker herausfordernd. Die
Birs, velche dem Bemer Jura enispringt, begrenzt wahirend 3 Spislbahinen das Fainuay. Prazision und

aut dberiedtes

Golf Club | aufental (GCIT) - Gemeinde 7wingen

id. v
Der Golf Ciub Laufental (GCLT) wurde 2003 in Zwingen gegrindst. Heimpiatz des GCLT ist der O-Loch
Golfplatz BIRS-GOLF in Zwingen. Das atiraklive Jahrasprogramm beinhaltet naban dan sportichan

ftatan auch verschiadane gecallschatiche Anfacss. Meus Mitgliedar sind jederzeit herzlich
wilkommen!

Daselland Tourismus: DIRS-GOLF AG

Famiar 16/iach m GTnen. K. 2be anspucherol Die Goraniags it ofenticnem isto Dro
I It e a Ger i EIn "G BHoU: et Re0ion NOTGWESISCWEZ. QoSchi eingebettt i e

s oL
Biso “Drop

—

BES
BIRS-GOLF & Bistro "Drop-Inn" / Golf
Club Laufental ey —

KKK 18 Google-Rezensionen
Menicner Gormiaty

Adresse: Araveg 2, 4222 Zwingen
Telefon: 061761 64 64
Andorung vorschiagen

Fehlende Informationen hinzufugen
Ofinungszciton hinzufagen

T'ragen und Antworten

Al Fragen anselien (1 st

Revensionen Rezension sehveiben | Foto hinzurugen
18 Google-Rezensionen

Andere suchen auch nach
o Sy

Quibale  Guidub  Genleribad
Rhainfeid.. Wylhof-  Bachgras.
2= Inor G.

golf lernen

Alle  Videos  Dider  Shopping  Maps Einstellungen

Ungafanr 1'377000 Froennisse (0 45 Sekinden)

Migios Goll Kurs | Der Wey cum Handicap | golfparks.ch
wawnw golfparks ch/golfiarse
:gebote des Migros Gollparks entdecken und routrierter Frof werdent

Golfkurse - Platzreifo und Regolkurce - Solfroisen - Migros GofiCard

Platzreife und HCP | stressrei und garantiert | golfrebell.com
cmsisa) wony.goltrabail com
Kemetaruppen. Spia auf dom Gelflaz, 100% Weitsrempiohiung
CratisfitingRundumbetreuung Motivierte olflehrer Regel- & Ctiiketisbuch
Oulinen. Plalzsilaubnis Grupperikurs, Plalzilaubnis Privalkurs
Piatzrelfekurse - Golf Prvatkurse - Goftakademie - Goliclub MIglledscaft - Golfpniiosopie

Colf spiclen lermen | Geheimnisse des Colfens | heuler.de

ol heuler.de/ = 149 3991 1050

e it bl Gl ot s verotsnan I Feier, Divse DV il
PGA-Lenrer st 30 JaNen - (ber 5000 ver@uT DVDs - Ex-Natonaltainer Houer
| NARSTRISIINgRN SENUINGANAIYSAN, HISTAD-ANAlySa, (0l-PSyenaingie

Wie & wo anfangen | Golfsuisse

Es gibt mohrers Moglichksiten, das Golf spielen kennen 2u lernon. Entwedsr Sie nehmen an einem
‘Schnupperkurs in cinom Golfciub teil odor Sic Spicien auf ciner sfientiichen Golfaniage in der Scheiz
oder im Ausland. Es gibt auch die sogenannten, dffentichen, Driving-Ranges, wo man die ersten Balle
scliagen kann

Golf lornen | BIRS-GOLF

bty w birs-golf chigolfschuls

GOIT Ist kein SpOrt wie Jeder andere. GOIf st &in TradONSSPOT UNd kann ein Leben 1ang gespielt
WRrden, yon Jing biS A GOl TIRGR! ArAUSSeN 1n dr NATC STAT 1Na Tordert (ie G5eSUNARAT_GOIF Sehatt
Kontakte. Machen Sis jetzt den ersten Schritt und lormen Sis Golf spisien. Bai uns haben Sie die
Mogiichkeit, dicson

Golf Golfspielen lemen - die Golfschiage - YouTube
ttpe:/fwwy youtube. comiwatch?v=e-VSd3 flce
022011 Hochgoladen von Spreadfiim
Die worschicdenen Oolischiage werden hier gezeigt und Techiken ofidert
produziert von hito://vwr

Golt leren in der Schweiz Schnuppergolt  Golt & Hotel

QUELLE: GOOGLE SEARCH SCREENSHOT KARIN HIRSCHI
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versicherung 1 Q

Bilder Maps News Videos Mehr Einstellungen Tools
bnisse (0.52 Sekunden)

smile.direct Versicherung | Sparen Sie jetzt 10% | smile-direct.ch

www smile-direct.ch/ ¥

4.7 sdc ke dd Bewertung fur smile-direct.ch

Jetzt fr kurze Zeit: 10% Rabatt. Gut, gunstig & fair: smile.direct!

SIQT Sieger 2017 - Hohe Kundenzufriedenneit - Erstkiassige Beratung - Kurze Kundigungsfristen
Versicherungsleistung: Autoversicherung, Hausrat & Haftpflicht, Motorradversicherung, Reiseversiche.
10% Internet-Rabatt - smile.direct: Auto

Versicherung Schweiz | Jetzt bei Comparis informieren | comparis.ch

www.comparis.ch/Versicherung/Schweiz ¥

Alle Versicherungen auf einen Blick. Jetzt auf Comparis entdecken & vergleichen.

Optionen: Krankenkassen, Autoversicherung, Hausrat- Und Privathaftpflicht, Motorradversicherung
Haftpflicht und Hausrat - Krankenkassenvergleich - Motorradversicherung - Tierversicherung

Zurich Versicherung | lhr individueller Schutz | zurich.ch
www.zurich.ch/Versicherung v

Der Schutz, der sich Inren Bedurfnissen anpasst. Jetzt Pramie online berechnen!

Reduzierter Selbstbehalt - 10% Schadenfreiheitsbonus - Neuwertentschadigung - Help Point PLUS

Versicherungsleistung: Autoversicherung, Privathafipflicht, Reiseversicherung, Hau icherung,

Allianz Versicherungen | Jetzt informieren | allianz.ch
www allianz.ch/ ¥
‘Wir bieten individuelle Versicherungsldsungen fur Privatkunden und Unternehmen

@ QUELLE: GOOGLE SEARCH SCREENSHOT KARIN HIRSCHI
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Seite 1 bei Google =

Bis zu 4 Anzeigen oben
Bis zu 3 Anzeigen unten

Position der Anzeige —
Auktionsprinzip

Bezahlung per Klick



2 VON 10 PUNKTE - WEB CHECK

2. EGO googeln
Bitte unbedingt im Inkognito Modus
Chrom — rechte Maustaste — neues Inkognito Fenster

*  Googeln nach Brand
«  Googeln Produkt - Dienstleistung

Welche Ziele werden mit der Website verfolgt?



KMU PROFI WEBSITE ONLINE CHECK OO

online.foryou

DIGITAL MARKETING

FEEDBACK
IDENTITY COLLECTED

ANALYZEIMPR%\[{ENIE
RESUT cI?NAI.YTI%S
OPTIMIZATION IDEA

PRQ]ECTKE USUALLY
RESEARCH

ADWORD

REVIEWS

COMPETITIONMARKET
WRITER& %56 CONSIDER
EXPECTATION ( ENERA
ULTSPOP ULARITY
CH°°s|NGCOMFLETE

Wie ist mein Auftritt im Internet?
1. Wie werde ich gefunden?

2. Bin ich bei Google auf der ersten
Seite?

= Bestehen Sitelinks?
/. Welche Seiten sind indexiert?

5. Wird bezahlte Werbung geschaltet?

Mehrwert bieten.

Online Marketing fur KMU’s
www.onlineforyou.ch P Y BPBEXFf L in



3 VON 10 PUNKTE - WEB CHECK

3. Website Tech Basics
o HTTPS
* Favion

« Sprechende URL's
« Kann ich Inhalte in Social Media richtig teilen

« Sind die Texte welche bei Google in der Suche
angezeigt werden auch sinnvoll

Check mobile — Simulieren im Browser




4 VON 10 PUNKTE — WEB CHECK

4. Auswahl Content Management System

« Website Baukasten Systeme — WIX, Jimdoo, etc

* Open Source Systeme — MODx, Wordpress,
Jimdoo, etc

* Anbieter CMS

Wichtig — Ausbaufahig, flexibel und SEO freundlich



GOOGLE WEBSITE TOOL BOX

“»Google Analytics
“»Google Search Console
“»Google My Business

i Online Marketing fur KMU's
MM www.onlineforyou.ch >y Poxf k in
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& ¥entan 3 Drvars CC.

Analytics  pjle Websitedaten ~
In Berichten und Hife suche Google Analytics-S

St L Nutzer ms Conversion-Rate Sitzungen

sonalisieren 519 7.420CHF 297 % 708
1374 1353 1354

138

Zislgruppe

Akquisition S~

Verhalten

Letzte 7 Tage +

Wie kommen Nutzer zu mir?

Traffie-Channel Quelle/Medium

O Emdecken

£ Verwatung

@ QUELLE: GOOGLE ANALYTICS SCREENSHOT KARIN HIRSCHI
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‘Alaive Nutzer in Echzeit &

Shovrme a trend of my week-over-
week growth rate of users for the last

‘Setensufeute pro Mincte o

@ unoERsTANDING UsER B
Session duration for new vs. retuming
users lastmonth

‘Seten it groter Akttt Atve Nutzer

Eligisss Ansicht sn keine Daten X, WhERE VO cETYOU "
What percentage of my users came
from organic searchin the last 30
days?

NFOR

Wann besuchen Ihre Nutzer Sie?

Nuze

Online Marketing fur KMU's
www.onlineforyou.ch

S Das Analytics Radar befragen

OGO

Kostenlose Analyse

Gesamtbild verstehen

Massnahmen ergreifen

B P o w



O®HO

= Google SearchConsole Q  Jede URL in *https:/Awwwwannerpartner.ch/” priifen

et | Laistiing Leistungen messe
ft  Ubersicht = + NEU Zuletzt aktualisiert: 15.09.19

A Leistung

Q. URL-Priifung
Klicks insgesamt Impressionen insges... Durchschnittiiche CTR Durchschnittliche Po...

: BE o 22% 244 Probleme erkennen und
Iy Abdeckung

i beheben

Verbesserungen

[0 Nutzerfreundlichkeit auf Mo...

Sicherheit & Manuelle

o ww e Inhalte bei Google
platzieren

SUCHANFRAGEN GERA DARSTELLUNG IN DER SUCHE

& Links

£33 Einstellungen

@ QUELLE: GOOGLE SEARCH CONSOLE SCREENSHOT KARIN HIRSCHI
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Google My Business ANMELDEN JETZT STARTEN

Startseite Funktionsweise Ressourcen und hzufig gestellte Fragen Elntrag a ktlv Ve r\Na |ten

Mit einem b
kostenlosen TR R b, Bewertungen
Google-Eintrag ' ' :

neue Kunden kommentieren

gewilnnen

Ihr Eintrag wird eingeblendet, wenn Nutzer in "
s oder auf Google nach lhrem Geschaf or £ " . -
yaren Unternehmen suchen. In | 2 . e A |< | h b
My Busine! onnen Eintras r N 1 = rtl e SC rel en
erstellen, andern und gz

Kunden auf sich aufmerksam machen

A Backerei
JETZT STARTEN o 3 a,znii:ifr[?:;!
Backerel

@ QUELLE: GOOGLE MY BUSINESS SCREENSHOT KARIN HIRSCHI
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5 VON 10 PUNKTE - WEB CHECK

5. Google Tool Box

Sind die folgenden Produkte im Einsatz?

Check Quellcode bei Chrom mit F12 oder
https://googleseo.de/tool/source-code-viewer-tool/

* Google Analytics installiert
*  Google Search Console installiert und verknupft
*  Google MyBusiness Eintrag vollstandig

Besitze ich Uberall die Admin Rechte


https://googleseo.de/tool/source-code-viewer-tool/

SUCHMASCHINENMARKETING SEO & SEO OO

Wer nicht weis,
nach was seine
Kunden suchen

O = W Q =
ﬂﬁ OPTIMIZATION %g Wird auch ?j COOBLEADS %ﬂ
— WIrd auc -

La.‘m\ Eileas
& 8 &

'II:I@

nicht gefunden!

i Online Marketing fur KMU's
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KRITERIEN FUR GUTE SEO RESULTATE O®O

) BEGINNT AUF DER EIGENEN SEITE -
\:. ) VIELES KANN EINFACH BEEINFLUSST
& WERDEN:

<+ Technische Voraussetzungen
“+*Responsive Webdesign & Page Speed
“»Usability

<+ Text Inhalte — keywordhaltiger Content
“+Individuelle Titel und Beschreibungen
“Link Buildung & Social Media Marketing

i Online Marketing fur KMU's
MM www.onlineforyou.ch >y () ¥ f t in
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GOOGLE ANZEIGEN - GEZIELTE WERBUNG UND MESSBAR OO

N MIT GOOGLE ADS ENTSCHEIDEN SIE WIE,
\:. gJ WANN, UND WO SIE MIT WAS IHRE
& KUNDEN ERREICHEN MOCHTEN

“+Geplante Anzeigentexte
“+FUr Branding oder Conversion
“+Kosten nur bei Klick

“+Klare Budget Vorgaben
“+(Genau messbar

i Online Marketing fur KMU's
MM www.onlineforyou.ch >y Poxf k in
DIGITAL MARKETING



Googh

Schneider SSS
K

Alle Kampagnen
Aktiviert und pauslert
B}  Asbest

X  Badsanierung
By erand

B

Entfernte Kampagnen sind
ausgeblendet

onlineforyou

Ubersicht

Empfehlungen

Kampagnen

Anzeigengruppen

Anzeigen und
Erweiterungen

Zielseiten

Keywards
Zielgruppen

Demografische
Merkmale

Einstellungen
Standorte
Werbezeltplaner
Gerate
Erweiterte
Gebotsanp.

Anderungsverlauf

Entwiirfe und Tests

> Schneider SSS

Ubersicht

Kiicks ~ Impressionen ~

1.26 Tsd. 15.1 Tsd.

Grosste Veranderungen

Apr 2018 im Vergleich zu 29. Sep bis 31. Dez 2017 @

erung
Badgestaltung

Brand

b
Asbestsanierung

B erung
Renovierung Bad

ALLE KAMPAGNEN >

+ o 46738
to

+ o 30083
.

« CHF 24871
+e

+onF 2
P

roHF a1
P

Kampagnen

@ Badsanierung
@ Brand

@ Asbest

ALLE KAMPAGNEN >

'WECHSELN ZU

1. Jan bis 4. Apr 2018

Kosten v

CHF 871.

CHF 248.71

CHF 83.90

QUELLE: GOOGLE ADS SCREENSHOT KARIN HIRSCHI
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X Keyword-Plan m o A ‘:%

oo 2o s Syt b v G Wie hoch sind

Planiibersicht Keyword-ldeen  Q, Physictherapie, Ostzophatie, Massage KEYWORD-IDEEN HERUNTERLADEN  hrss 2010 b e, 2018 durchschnittliche
Suchanfragen und
welche Keywords sind
relevant?

Suchvolumen-Trends w

B Gesamt B Mobiltelefon

Nicht jugendfreie Vorschige ausschliessen

Durchschnitt! 5 Gebot fir obere Gebot fir obere
Suchanfragen pro  Wettbewerb e T Positionen (unterer Positionen (oberer ~ Kontostatus
Monat igenimp Bereich) Bereich)

Keyword (nach
Relevanz)

massage 22200 Gering CHF0.86 CHF 166

osteopathie 14800 Gering CHF 0.08 CHF1.15 Im Konto

physiotherapie 14800 Gering CHF 1.53 CHF2.71

wellness 12100 Gering CHF 0.52 CHF1.19

krankengymnastik Gering Im Konto

wellness massage 50 Mittel CHF 0.65 CHF 1.86

b
O
a
a
a
a
a
]
O

manuelle therapie 60  Gering CHFO.87 CHF4.12 Im Konto

QUELLE: GOOGLE KEYWORD PLANNER SCREENSHOT KARIN HIRSCHI

online.for Online Marketing fiir KMU’s

www.onlineforyou.ch @ @

DIGITAL MARKETING



6 VON 10 PUNKTE - WEB CHECK

6. Performance

Google Developer Tool
* https://developers.google.com/speed/pagespee

d/insights/

Think with Google Tool
e https://www.thinkwithgoogle.com/intl/de-
de/feature/testmysite/



https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/de-de/feature/testmysite/

PageSpeed Insights

https:#/onlineforyou.ch/

Mobil Desktop

gemacht

Unavailable

Es waren keine Daten zur tatsdchlichen Leistung dieser Seite verfiighar. PageSpeed Insights
konnte sie trotzdem und Optimier sglichk ermitteln, mit denen die

Seitenladezeit verbessert werden kann. Bitte sehen Sie sich die folgenden Empfehlungen an
Weitere Informat

Ber
Seitenstatistiken

Laut PSI benétigt diese Seite schatzungsweise 2 zusétzliche Roundtrips, um Ressourcen zu
laden, die das Rendering blockieren, und 0,8 MB, um das Rendering abzuschlielen. Fiir eine

ANALYSIEREN

durchschnittliche Seite sind 4 Roundtrips und 1,2 MB erforderlich. Weniger Roundtrips und Byte

fithren zu schnelleren Seiten.

Optimierungsvorschlage

Antwortzeit des Servers reduzieren

@ QUELLE: GOOGLE PAGE SPEED TEST SCREENSHOT KARIN HIRSCHI

online.for

DIGITAL

MARKETING

Online Marketing fur KMU's
www.onlineforyou.ch

Hilfreiche Empfehlungen
fUr die Optimierung

Vorsicht mit den
Empfehlungen


https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/

GOOGLE TEST MYSITE OO

WEITERE URL TESTEN Absprungrate der

Besucher steigt drastisch
bei langen Ladezeiten

www.onlineforyou.ch

LT; e ’ofﬂrl{; ff’j
JO f ,

Ladezeit (3G-Verbindung): Gut

19%

Vorsicht mit den
Empfehlungen

Geschatzter Besucherverlust
(aufgrund der Ladezeit)

@ QUELLE: GOOGLE TESTMYSITE SCREENSHOT KARIN HIRSCHI

online.for Online Marketing fiir KMU's

— www.onlineforyou.ch (_/ P B K w
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https://www.thinkwithgoogle.com/intl/de-de/feature/testmysite/

7 VON 10 PUNKTE - WEB CHECK

7. Website Testing Tools - Check Mobile Design - More

Website Grader — Website Testing Tool
» https://website.grader.com/

Nibbler — Website Testing Tool
» https://nibbler.silktide.com/en _US/reports/www.onlin
eforyou.ch

Webpagetest — Website Testing Tool
» https://www.webpagetest.org

GTmetrix — Website Testing Tool
* https://gtmetrix.com



https://website.grader.com/
https://nibbler.silktide.com/en_US/reports/www.onlineforyou.ch
https://www.webpagetest.org/
https://gtmetrix.com/

O®O

WWW.ONLINEFORYOU.CH

'DIESE WEBSITE IST GUT Performance

Mobilegerate

PERFORMANCE MOBILGERAT SICHERHEIT
e C—

27 30 10

SEO

Sicherheit

@ QUELLE: GOOGLE PAGE SPEED TEST SCREENSHOT KARIN HIRSCHI

online.for
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www.onlineforyou.ch


https://website.grader.com/

PROFI WEBSITE CHECK — META KEYWORD SEO OO

g’¥ @ @l'll' R’ir
® 0’ Website 7=

s Q=
wﬁ Check «%5

4 HE

online.foryou

DIGITAL MARKETING

QUELLCODE INSIDES

«» Check individuelle Titel und Beschreibungen

<+ 70 Zeichen
«» <title>Digitale Marketing Strategien fur KMU's und setzt sie
um. - online.foryou </title>

<+ 160 Zeichen , 29 Worter
“» <meta name="description" content="Konzipiert Digitale
Marketing Strategien fur KMU's und setzt sie um.">

i optional

“» <meta name="keywords" content="">

Online Marketing fur KMU’s

www.onlineforyou.ch >y Poxf k in



8 VON 10 PUNKTE - WEB CHECK

8. Check SEO Overview

«  Check Titel
» Check Meta Beschreibung

Screaming Frog
e https://www.screamingfrog.co.uk/



https://www.screamingfrog.co.uk/

PROFI WEBSITE CHECK - SEO

¥ <head>
<base href="https://www.onlineforyou.ch/">»
<l-- meata -->»

<meta charset="utf-8">»
<meta http-equiv="X-UA-Compatible” content="IE=edge”>
<meta name="viewport” content="width=device-width, initial-scale=1">

<meta name="format-detection” content="telephone=no">

<!-- title --> BASICS Teil 2
<titlerDigitale Marketing Strategien fir KMU's und setzt sie um. - online.foryou

</title> N

<meta name="keywords" content> “ Check -

<meta name="description” content="Konzipiert Digitale Marketing Strategien fiir Quelicode —
KMU's und setzt sie um.”> Google CHROM
<!-- Global site tag (gtag.js) - Google Analytics --» F12

<script type="text/javascript™ async src="https://www.google-analytics.com/
analytics.js"»</script>

<script async src="https://embed.tawk.to/5965838. . /default” charset="UTF-8"
crossorigin="*"»</script>

<script async src="https:/fwww.googletagmanager. com/gtag/js2id=UA-98378817-1">
<fscript>

i Online Marketing fur KMU's
g:llnrleh;i?{i?:‘ﬁl www.onlineforyou.ch by BP H f & in
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Sare@ming rtpsifigbacelch 5

Intemal | External | Protocol | Response Codes | URL | Page Tities | Meta Description | Meta Keywords | H | H2 | Images | Canonicals | Pagination | Directives | Hreflang | AJAX | AMP | Structured Data | Sitemaps | Custom | Analytizs | Search Console | Link Metrcs. ‘Ouerview | Sita Structure | Response Times | API
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it F-basel chicePacton=refeshCalenceramenth="8year=20'¢ db38e5aBn Y472 360043545652¢198
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9 VON 10 PUNKTE - WEB CHECK

9. Check Tech Overview

* Robots.txt Datei

« Sitemap.xml

*  Open Graph
Weiterleitungen 301



10 VON 10 PUNKTE - WEB CHEC

9. Website Analyse - Tests

* Messen
 Testen
* Anpassen
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OGO

Ziele setzen

Resultate messen

ACHTUNG

ADMIN Rechte &
Zugangsdaten
Gehdren dem Besitzer



10 PUNKTE - WEBSITE CHECK

CONGARWN =

—r
(=]

. Analyse Google Analytics & Search Console

Website Content Check - Content istimmer noch
KING - Keywords

EGO Googeln

Website Tech Basics

SEO Freundlich's CMS

Einsatz der Google Tool Box

Check Performance - Schnelle Ladezeiten

Check Mobile Design - Mobile First

Check SEO Overview

Check Tech Overview

Online
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FRAGEN? EINFACH FRAGEN!
HERZLICHEN DANK!

S

1 Online Marketing fur KMU's
0n|Ine.f0r\/0U www.onlineforyou.ch by BP 2 f E in
DIGITAL MARKETING



	Foliennummer 1
	Portrait Karin Hirschi
	CV - Karin Hirschi
	Online Marketing – 360 Grad
	Foliennummer 5
	Website Marketing�24 h/Tag – 7 Tag/Woche – 365 Tag/Jahr
	Foliennummer 7
	WIE WIRD EINE Webseite ERFOLGREICH?
	Customer Journey�
	Foliennummer 10
	KMU Profi Website Check – Kunden FOKUS 
	Foliennummer 12
	AUFBAU Webseite Header
	AUFBAU Webseite Center
	AUFBAU Webseite FooTER
	1 von 10 Punkte - WEB CHECK 
	15 Punkte WEBSITE CONTENT Check
	Google Suche – bitte im INKOGNITO MODUS
	Bezahlte ANZEIGEN – Google AdWOrds
	2 von 10 Punkte - WEB CHECK 
	KMU Profi Website ONLINE Check 
	3 von 10 Punkte - WEB CHECK 
	4 von 10 Punkte – WEB CHECK 
	Foliennummer 24
	Google Analytics
	Google SeARCH Console
	Google My Business, Google+
	5 von 10 Punkte - WEB CHECK 
	SuchMaschinenMarketing  SEO & SEO
	Kriterien für gute SEO Resultate
	Google Anzeigen - Gezielte Werbung und Messbar
	Google Ads
	Google KeyWord Planner
	6 von 10 Punkte - WEB CHECK 
	Google Page Speed Test
	Google Test MySite
	7 von 10 Punkte - WEB CHECK 
	Website Gardener
	PROFI WEBSITE Check – META KEYWORD SEO
	8 von 10 Punkte - WEB CHECK 
	PROFI WEBSITE Check - SEO
	SCREMING FROG
	9 von 10 Punkte - WEB CHECK 
	10 von 10 Punkte - WEB CHECK 
	Web Analyse und Controlling 
	10 Punkte - WEBSITE CHECK 
	Foliennummer 47

